第二章 外贸直通车
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Part 1 理论习题
一、单选题
1.以下关于直通车的说法正确的是：（     ）。
A.直通车里面的成长等级的评分是随着时间的推移一直增长的
B.直通车里面的词只要出价，就可以在第一页的1~5位
C.直通车里面一个产品可以匹配在多个关键词下，一个关键词可以匹配多个产品
D.当直通车关键词下对应产品数为0或者对应推广评分为“--”时，也可以对该关键词进行出价
2.关于直通车扣费问题说法正确的是：（     ）。
A.排在前面的直通车产品一定扣费比后面的直通车产品高 
B.直通车扣费跟自己的出价相关 
C.直通车扣分跟自己的产品推广评分无关
D.扣费会剔除掉中国大陆、尼日利亚的点击
3.关于直通车的说法错误的是：（     ）。
A.外贸直通车的排序是按照推广评分*出价进行的
B.目前外贸直通车只有管理员账号（主账号）与被授权的制作员账号才有权限操作外贸直通车
C.目前外贸直通车最多可以添加的产品数量不受限制
D.只有在直通车的推广位上被点击了才会产生费用，如在旺铺等非直通车推广位上的被点击则不会产生费用
二、判断题
1.（   ）开启扩展匹配的话，被推广的关键词点击之后是不会扣费的。
2.（   ）P4P产品在多语言站点的扣费规则和英文站保持一致。
3.（   ）如果一个IP在一段时间内重复点击多次，扣费算一次。
三、填空题
1. 外贸直通车的推广评分主要受三大因素影响：产品本身的信息质量、（                 ）、买家的偏好。
2.外贸直通车排序的目的是（           ）。
3.国际站首页右侧有（     ）个外贸直通车智能推广位。
四、论述题
1.外贸直通车是否关键词出价越高排序越靠前，为什么?
五、操作题
1.在国际站后台页面，按照外贸直通车的推广流程操作，添加一个产品（比如T-shirt）进行外贸直通车的推广。
第一步：添加推广产品
第二步：通过关键词工具添加关键词
第三步：预算设置


答案：
Part 1 理论习题
一、 单选题
1.C     2.D     3.C    
二、判断题
1.×     2.√     3. √
三、填空题
1. 关键词与产品的相关层度
2. 选出最优质的P4P产品
3. 10
四、论述题
1.不是
 外贸直通车的衡量维度只要有以下四种：（1）产品本身的信息质量（2）关键词与产品的相关度（3）买家的偏好（4）卖家对关键词的出价
出价高只是影响排序的其中一个因素，并不能单纯地认为关键词出价越高排序越靠前。
