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Part 1 理论习题
一、单选题
1.阿里巴巴推广引流的主要方式是（     ）
A.橱窗、顶级展位
B.橱窗、外贸直通车（P4P）、采购直达（RFQ）
C.顶级展位、外贸直通车（P4P）、采购直达（RFQ）
D.橱窗、顶级展位、外贸直通车（P4P）、采购直达（RFQ）
2.点击才扣费的推广方式是（  ）
A.橱窗
B.外贸直通车（P4P）
C.顶级展位
D.采购直达（RFQ）
3.外贸直通车推广时，下列说法错误的是（   ）
A.关键词与产品的匹配关系是一对一关系，即一个关键词可以匹配一个相关产品
B.如果想在指定的关键词下展示指定的产品时，需要使用“产品优先推广”设置功能
C.一个关键词最多只能设置一个产品优先推广
D.只有推广评分为三星及三星以上的关键词才能设置对应产品的优先推广
二、判断题
1.（   ）除免费卖家账号外，其余会员类型均可发布RFQ。
2.（   ）国际站出口通服务包含10个橱窗（若是合作金品诚企服务，包含有40个橱窗）
3.（   ）顶级展位关键词不需要绑定产品，直接在对应的投放期展示在前台。
三、填空题
1.外贸直通车产品展示在搜索结果第一页的自然排名1~5名，如有顶级展位则排在自然排名（     ）名。
2. 橱窗产品中的“替换产品”功能可以直接在原橱窗位上进行产品更换，替换后，排序（      ）。
四、操作题
1. 登录阿里国际站营销中心板块，尝试使用以下4种不同的方式进行推广引流，通过分析各自的优劣势找出适合自身的营销方式：
（1）橱窗
（2）顶级展位
（3）外贸直通车（P4P）
（4）采购直达（RFQ）



答案：
Part 1 理论习题
一、 单选题
1.D     2.B    3.A    
二、判断题
1. √     2. √      3. × 
三、填空题
1.2~6
2.不变

